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Nach monate- oder gar jahrelanger harter 

Entwicklungsarbeit…
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… - Ziel erreicht! 

Eine Innovation, die jeder haben möchte!
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Erwartung
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Was sind die Gründe 
dafür?



Probleme bei der Vermarktung
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Unterschiede in der Vermarktung
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Technology Adoption Life Cycle

www.eura-ag.com

11



www.eura-ag.com

12Implikationen für die Produktpolitik 
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13Implikationen für die Vermarktungsstrategie
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Marketing:
Kommunikation von technischen 

Details, Datenblätter, 
Leistungsparameter, usw. 

Marketing:
Kommunikation von möglichen 

Anwendungen, Bilder, Kundenreferenzen, 
gewonnenen Preisen usw.



Gerne unterstützen 
wir auch Sie in Ihrem 
Vermarktungsprojekt!
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